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URLAUBSTRÄUME!

Quelle: http://www.fastbooking.de/hotel/MTMT7_mt-ax-suncrest.htm?xtor=AL-5&from=Dist-Ciao&FSTBKOP=FBCIAO
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Quelle: http://reisen.ciao.de/Suncrest_Hotel_Malta__Test_3116747/SortOrder/2
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Andere 

Interessen

Werbung 
nervt!

Hochglanz-
Wahrheit?

One-to-
Many



Thema 
Skiurlaub

Wellnessurlaub 
– Wo? Tipps?

Thema 
Skiurlaub

Urlaubserlebnisse
und Inspiration
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INFORMATION ÜBER DAS REISEZIEL



REISENDE WENDEN SICH 
ZUNEHMEND AN IHRESGLEICHEN, 
UM INFORMATIONEN, TIPPS UND 
EMPFEHLUNGEN ZU ERHALTEN. 

43% ALLER GESPRÄCHE ÜBER 
MARKEN UND PRODUKTE SIND 
RELEVANT FÜR DIE 
KAUFENTSCHEIDUNG.

HANDBOOK ON EMARKETING FOR TOURISM DESTINATIONS (2008).

ETHORITY STUDIE (2008).
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TOURISMUS



3 MINUTEN



•UNTER 29 JAHRE: 88%
•UNTER 49 JAHRE: 77%



2 MINUTEN



•258 000 000 Nutzer
•100 000 000 Videos pro Tag betrachtet

•120 000 000 Aktive Nutzer
•124 000 000 neue Fotos während Halloween

•880 000 Hotelbewertungen
•550 000 Nutzer



0 EUROUND        
10 MIN.ZEIT / TAG.



REGEN SIE ZUM 
REDEN AN!

SHAREYOUR 
CONTENT!





ZUHÖREN UND 
REAGIEREN!







VERTRAUEN 
AUFBAUEN!

BEZIEHUNGEN
ERMÖGLICHEN.







+ KUNDENBINDUNG                      
+ REICHWEITE                          
+ ONLINEREPUTATION



JENS OELLRICH                                           
DANIEL AMERSDORFFER

WWW.TOURISMUSZUKUNFT.DE
INFO@TOURISMUSZUKUNFT.DE

BIS BALD!



24. UND 25. JANUAR 2008
TEILNAHME KOSTENFREI GEGEN ANMELDUNG.
SIEHE: WWW.TOURISMUSCAMP.DE


