fiihrte. SchlieBlich entdeckte eine versunkene
Kultur, deren Herz in einem Canyon voller
Naturwunder schlug - dem sagenhaften Sil-
berschioss im Garuda-Tal.

Eintrittskarten gibt es im Vorverkauf und
: kasse im Alten Feuerhaus, Tele-

Jackpot in Hohe von
15.132 Euro geknackt

Bad Reichenhall. Den IHausjackpot der
Spielbank Bad Reichenhall in Hohe von
15.132 Euro knackte ein Herr aus dem siidli-
chen Berchtesgadener Land. Die Jackpotan-
lage wurde anschlieffend mit einem Betrag
von 3.500 Euro neu gestartet.

DAK startet
Praventionsoffensive

Bad Reichenhall. Die DAX Bad Reichen-
hall startet eine Praventionsoffensive. Im
Zentrum der Initiative steht das neue Ange-
bot ,pro Balance®, das gesundheitshewusstes
Verhalten mit attraktiven Geldpramien be-
lohnt. Durch die Kombination von verschie-
denen Gesundheitsaktivititen kann zum Bei-
spiel eine vierkopflige Familie eine Jahrespri-
mie ven bis zu 600 Euro erhalten. Zeitgleich
beginnen bundesweit spezielle Motivations-
kurse sowie ein interaktives Fitnesstraining
im Internet.

Unterstiitzt wird die Priventionsoffensive
vom Deutschen Leichtathletik-Verband.

+Seit Jahren haben DAK und DLV eine er-
monmenrm Gesundheitspartnerschaft”, er-
kiart Olympiasieger Christian Schenk als
Schirmherr der DAK/DLV-Walking-Tour.
, Wir wollen Jung und Alt mit attraktiven An-
mmvoﬁmw zu einem gestinderen Leben motivie-
ren.’

Allein in diesem Jahr wurden bei den mm-
meinsamen Sportaktionen, Bewegungscamps
und Walking-Days von DAK und DLV {iber
10.000 Teilnehmer gezéhlt. Nahere Informa-
tionen zur Priventionsoffensive gibt es in je-
der DAK-Geschiftsstelle unter der Telefon-
nummer 01801/325325 oder im Internet unter
www.dak.de.

ASV zieht Bilanz bei
Jahreshauptversammlung
Piding. Am Freitag, 23. Zo<a§@mﬁﬁ5@£
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Giste ﬁmﬁmmmmw sich immer Eme mcm Oogﬁu;%.wmﬁnmm - Hoteliers ratlos A7/ o

wmw_omﬂmm@gmzmzmﬂ LAND (hud) -
Die Tourismushranche ist im Umbruch, Im-
mer mehr Giste informieren sich jin Internet
iiber ein Hotel und buchen dann auch online.

Eine einfache Internetseite mit Bildem des

Hauses geniigt meist nicht mehr. Einigerma-
Ben ratlos stehen die Hotelbetreiber den so
genannten Rating-Communities gegeniiber,
also Plattformen, wo ehemalige Hotelgiiste
das H.Hmﬁm romnrum_vmu und bewerten.

~Der Hotelbetreibier me Emw die Kontrolle .

émnmmrmﬁ& verloren, denn es ist verpont, dass
sich betroffene Hotels in die Community ein~
@wEmmn 50 Lee Worndl vom Tourismus-
zweig der Fachhochschule Salzburg.

Rund 300 Vertreter der Tourismusbranche-

aus Salzburg und Bayern verfolgten die
Trends im Online-Bereich mit Interesse. Die
EuRegio Salzburg- mmﬂowﬁmmmwmmsmw Land-
Traunstein hatte gemeinsam mit der Fach-
hochschule Salzburg zum zweiten ,e-tou-
rism“-Tag nach Berchtesgaden eingeladen.
Leonhard Womdl als Leiter des FH-Studien-
ganges , Innovation und Managementim Toti-
rismus® stellte dabei die Trends vor. ,Eine
gute Hotelwebsite wird inzwischen bereits

160-mal pro Tag besucht, durchschnittlich .
werden fiinf Seiten. m&mmmﬁ “ So die Auswer- -

tung von fast 200 H.Hoﬁmgmdmnmm Uber vier

Jahre. Die NmE der Internetnutzer ist welt-
weit. auf eine Milliarde Menschen: gestiegen,

,allein in Deutschland mm.&. {iber 37 Millionien
Menschen regelmiafig im Internet. Das heifit

aber auch; dass die Zahl der Online-Buchuh- -
gen weiter zunehmen wird®, erkiart Worndl

den Trend. Touristen von: heute wollen aber
nicht nur Bombo:md viele Informationen. iiber
das Hotel, sie wollen Ugoﬁcmﬁ Pakete bu-
chen, uvmymo zum Beispiel ein ,Sound Of Music

Package’ mit Hotel, Ewmwémmms E& eben der

dutomatisch E;mmvzngmu Tour.” . -

Bei der Auswahldes Urlaubshotels <m§wmcﬁ
en die Internet-Benutzer allerdirigs immer
mehr den Empfehiungen anderer Hotelgiste.

oDer Gast glaubt nicht so sehr ibertrieben,
wirkenden Versprechungen des Hotels als -

vielmehr der unabhingigen Bewertung ehe-
maliger Giste. Diese Rating-Communities
sind voll im Trend. Konsumenten tauschen
Informationen aus und werden so eigentlich

zu den neuen Hindlern. “ Bei einem negativen:

Kommentar sind Hotels und Tourismusver-
bénde machtlos, %55 Qmmg&mum&mbgmg
sind verpént.

»Wichtig ist aber, dass sie die’ HmoEEmﬁmwm. .
iiber ihr Haus WmHEmﬁ und die aufgezeigten.
Mingel abstellen kénnen®, riet Worndl den.
_H_ocEchmﬁH.ms?qoﬁ:oﬁg beim- ?ﬁosﬁmwﬁ

Hmm in meo_ﬁmmmm&ms

mw... Q:Emms

@mwr

Rating-Communities gewinnen immer mehr .

an Bedeutung. ,Die unabhingige Bewertung

. ehemaliger Hotelgdste wirkt fir potentielle
. Kunden glaubwiirdiger als Werbespriiche auf

der Hotelwebsite“, so Leonhard Waorndl; Tou-

, a@msgumaﬁmﬁm der FH M&Nwﬁﬁ

Klassischer wwomwmwﬁ auf dem Rii nWN:m

Za:m srwma in der HcsﬁmE:méaiosbm m m E-:—mumms ?w OEEm&muvssm

wm—woﬂ.HMmm_bUmzmm LAND (hud) -

Werbung im FSEE# wird-fiir die heimische
eoiumn:cmrumgwn immer wichtiger., Das
wurde beim zweiten e-tourism-Tag der Fach-
hochschule Salzburg deutlich. Werbeexper-
ten aus Salzburg und Bayern demonstrierten,
dass man_im Internet mit. relativ geringen
Mitteln sehr schnell sehr viele migliche Kun-
den erreichén kann. Ein Freilassinger Webde-
signer riet zudem,. sthon bestehende Hotel-
Websites mﬁ:m: zn rw:mF .

..MEo WE&E ms

— P, PR

smﬂ. ‘UmWoEBﬁ fr kum

ceon i 2 AREE A HA A A s fendan 2118 81a

und mrmyornm:pm Ormm einer émwvmmmmﬁﬁ.

wamﬁm den rund 300 Teilnehmer des.,e-tou-.

rism’-Tages, dass im Internet mit verhaltnis-

miRig wenig Mittel ein Erfolg-erzielt werden -
kann, ,Mit nur sechs Onlineanbietern wie

Zum wmwm?& T-Online decke ich ganz Online-

Deutschland ab. Wenn: Sie ziun Beispiel den.

Frithjahrs- -Skilaut bewerben’ méchten, kén-

" nen sie damit relativ'schnell eine WmB@mmﬁm
fiir ihre Zielgruppe fahren.“ 57 Prozent der
. Urlaubsgéste informieéren sich im Hamgmﬁ.
iiber die Hotels am gewlinschter, Ziel, jeder:

Zweite bucht auch, so der Werbestratege:
Wah 9 N hedentet.dassim Intérnet hichtnur -

Esmwmﬁﬂmwm im Internet: m:&mnwm und svmu- .
sichtliche Seiten, mehr Bilder, weniger ‘Text -

E& bei Emmmﬁwmmmw schnell antworten.
- In der Praxis gewinnen die Online-Buchun-

gen immer mehr an Bedeutung. Das bestétigt

auch Christian Fitzner von der ,Tourist-Info
Chieming’. ;,Den - klassischen .GH.Hmc&m@Ho-
spekt haben wir. zwar auch HScw aber“die
bcﬁmm,w wird immer gerirger.*

sen verschickt, auch die Website der Gemein-

-de OEmBEm wird stark in gm@uﬁnw mmboS-
”_Ems :

- Mit wmémﬁssmg von . H.Hmsmmub in @ms

RN (&.ﬂ\\\mm :tf

-

Ummﬁ wird .
. ein Newsletter an einige hundert Mail-Adres-




