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winkelhofer@iq - mobile.at  

+43 1 32453366  

hwinkelhofer  

ÁGeschäftsführer der IQ mobile GmbH.  

ÁVorstand der Mobile Marketing Association.  

ÁLeiter Arbeitsgruppe Mobile Medien IAB.  

ÁÜber 10 Jahre Erfahrung im Mobile Marketing.  

ÁDozent an Universitäten & Fachhochschulen.  

Harald Winkelhofer  
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Meet IQ mobile é 
é die f¿hrende Mobile Marketing Agentur in DACH & SEE. 

Á Kreativer Innovator für mobiles 
Marketing & Werbung.  

Á 2006 gegründet.  

Á Eigenkapitalfinanziert.  

Á Team aus 16 Experten mit über 
15 Jahren Erfahrung.  

Á Tätig in DACH & SEE.  

ÁMitglied MMA, IAB, DMVÖ & FMP.  
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Die Geschäftsfelder  
Schaffung einer mobilen Präsenz & Sichtbarkeit im  
cross - medialen Kontext.  

Mobile Marketing  

Á Direkte und zielgruppengenaue 
Ansprache von Kunden.  

Á Neueste Technologien (Bluetooth, 
Tagging , Interactive Screen, NFC, 
etc.).  

Á Mobile Portale, Mobile Apps, uvm . 

Mobile Advertising  

Á Vorreiter im Mobile Advertising ï 
Vermarktung, Mediaplanung & -
buchung.  

Á Alle  mobilen Portale und Apps.  

Á Location Based  Ads & Targeting . 

Á Ad- Server mit Live Reporting  

Mobile Messaging  

Á Einzigartige konvergente Plattform.  

Á Weltweite Verfügbarkeit.  

Á Payment Services (NON - Erotik!).  

Á SMS, MMS, Voice, Video Plattform 
(weltweit).  

 

Mobile Planning  

Á 15 Jahre Mobilfunk - , Management - , 
Marketing -  und Werbe - Erfahrung.  

Á Mobile Medienplanung.  

Á Mobile Werbemittelkreation.  
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Agenda  
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Á Marktübersicht.  

Á MMA- Austria Studie.  

Á Service zählt!  

Á Touristeninfos aus der Hosentasche.  

Á Mobiler Reiseführer.  

Á Hot Spots mittels Augmented Realitiy direkt am Handy.  

Á Mobiler Service für Wintersportler dank iSki App.  

Á WEB & APP. Google machtós vor! 

Á Location Based Urlaub ; - )  

Á Hilfe 3.0.  

Á Mobiler Road Trip.  

Á Mobile als Werbechannel für die Branche und Unternehmen.  

Á Relevante Werbevarianten und Kanäle  

Á Werbecases aus der Praxis.  

Á Germanwings.  

Á e- Postkarte.  

Á STA Travel.  

Á Hotel Donauwalzer.  
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Á Marktübersicht.  
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Á Service zählt!  

Á Touristeninfos aus der Hosentasche.  

Á Mobile als Werbechannel für die Branche und Unternehmen.  

Á Werbecases aus der Praxis.  
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91%  

10 %  

56%  

91 % haben ein 
Vertragshandy.  

Schon 10 % nutzen 
Tablet PCs.  

56 % nutzen 
Smartphones 
(2010: 24 %).  

Österreicher lieben Handys.  
Smartphones sind nicht zu stoppen.  

MMA Report 2011  

ĂEin Leben ohne 

Handy? Nicht 
vorstellbar!ñ 

Das sagen 62 %.  
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Österreicher lieben Handys.  
Das Profil der mobilen Surfer.  

60%  40%  

MMA Report 2011  
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Die Hitparade der Handy Aktivitäten.  
Die beliebtesten Aktivitäten am Handy.  

95%  81%  81%  63%  
53%  52%  

MMA Report 2011  
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Guten Ap(p)etit.  
Die App - Nutzung in Österreich.  

52%  

nutzen 
Apps  

78% 
haben 

zumindest 
6 Apps 

installiert  

MMA Report 2011  
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Á Marktübersicht.  

Á Service zählt!  

Á Touristeninfos aus der Hosentasche.  

Á Mobile als Werbechannel für die Branche und Unternehmen.  

Á Werbecases aus der Praxis.  
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Service! Service! Service!  
Für den Nutzer zählt nur der Service,  
nicht in welcher Form er diesen nutzt.  
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Á Marktübersicht.  

Á Service zählt!  

Á Touristeninfos aus der Hosentasche.  

Á Mobiler Reiseführer.  

Á Hot Spots mittels Augmented Realitiy direkt am Handy.  

Á Mobiler Service für Wintersportler dank iSki App.  

Á WEB & APP. Google machtós vor! 

Á Location Based Urlaub ; - )  

Á Hilfe 3.0.  

Á Mobiler Road Trip.  

Á Mobile als Werbechannel für die Branche und Unternehmen.  

Á Werbecases aus der Praxis.  
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Mobiler Reiseführer  
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Mobiler Reiseführer von Tripwolf  
Tripwolf  bietet Reiseführer für verschiedene Städte zum 
kostenpflichtigen Download.  

Features:  

ÁKarten diverser Städte  
Á auch offline (Mehrwert!)  

ÁInformationen von Marco Polo  

ÁTipps anderer Reisender  
ÁSocial Media Verknüpfung  

ÁMobiler Audio -Travel Guide  
ÁAugmented Reality  

Áé 
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Hot Spots mittels AR direkt am Handy  
Beispiel: Wissenswerte Infos aus dem  
wikitude World Browser.  
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Andere AR  
Browser:  

 
 
 
 
 
 
 

Junaio  
 
 
 
 
 
 
 

Layar  
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Hot Spots mittels AR direkt am Handy  
Augmented Reality liefert interessante Infos über die 
Umgebung. Verknüpft reale Welt mit virtueller/online.  
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Mobiler Service f. Wintersportler  
die iSki  App liefert Livedaten rund um die Skigebiete . 

Funktionen:  

ÁWeltweite Skiorte von A - Z 
ÁLifte (Liveupdate offen/geschlossen)  

ÁSchneelage  

ÁEntfernung vom Standort ins 
jeweilige Skigebiet  

ÁSuche nach Skigebieten  
ÁFavoritenliste  

ÁTipps  

ÁParkplätze (live update Garagen)  
ÁFavoritenliste  

Áetc.  
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WEB & APP. Google machtós vor ! 
Beide Services von Google liefern relevante Infos für 
Touristen inklusive Bewertungen.  
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kleines vs  GROßES  Internet  
Der feine Unterschied.  
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Location Based  Urlaub ; - )  
Mittels Foursquare  die Umgebung erkunden und durch 
Check - in - Specials vielleicht die Urlaubskasse schonen.  
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Nice to know:  
Das Pub ĂPYTñ in Philadelphia verschenkt 
für jeden Foursquare Check - in ein 
Freibier!  

www.iq -mobile.at  
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Hilfe 3.0  
Mit diversen Ratgeber - Apps liefern  Versicherungen und 
Außenministerium wichtige Reiseinfos und Kontaktdaten.  
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Mobiler Road Trip  
Navigieren mit dem Handy ist dank einer Vielzahl von Navi -  
und Öffi - Apps kein Problem mehr.  
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Á Marktübersicht.  

Á Service zählt!  

Á Touristeninfos aus der Hosentasche.  

Á Mobile als Werbechannel für die Branche und Unternehmen.  

Á Relevante Werbevarianten und Kanäle  

Á Werbecases aus der Praxis.  
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Permission SMS  
Direkte Werbeform ï adressierte Werbung!  

Mechanik:  

1.User sagt ĂJañ zu Werbe SMS. 
Wichtig: Erlaubnis !  

2. Brand versendet regelmäßig  SMS mit 
individualisierten  Angeboten.  

3. User löst die Angebote z.B. am POS  ein.  

 

 Diese Zahlen sprechen dafür:  

Á Reichweite > 1,1 Mio. Kontakte  
Á Responserate: bis zu 25 %  

Von: Vögele 

Liebe Frau 

Mustermann! Holen Sie 

sich heute Ihren 

persönlichen Rabatt 

Gutschein. Einfach 

diese SMS an der 

Kasse vorzeigen und 

schon bekommen Sie 

5& Rabatt auf Ihren 

gesamten Einkauf. Viel 

Spaß wünscht Ihr 

Vögele-Team 
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Banner in mobilen Portalen  
Schnelle & einfache Werbeform!  

Mechanik:  

1. User surft auf mobilen Seiten, und 
klickt auf Banner.  

2. User kommt auf mobile Landingpage.  

3. User ladet Content down oder gibt 

Daten ein zu Pre - Registrierung, etc.  

 

Mit IQ:  

ÁDesign.  

ÁDevelopment.  

ÁContent Management.  

ÁAnmeldungs -  und 

Gutscheinmanagement.  
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inApp  Banner  
User befürworten Werbung in Gratis - Apps!  

Mechanik:  

1. User hat App geöffnet und sieht Banner 
der Brand.  

2. User klickt auf Banner und kommt auf 
mobile Landingpage .  

3. User ladet Content down oder gibt 

Daten für Pre - Registrierung ein.  

 

Die Zahlen sprechen für sich:  

ÁReichweite: über 1,8 mio. PI/Month.  

ÁResponserate: über 1,5 %.  
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Tablet  PC Ads   
Neue Technologien erfordern neue Maßnahmen.  

Mechanik:  

1. User surft am iPad  und sieht den 
Banner der Brand.  

2. User klickt auf den Banner und 
kommt auf die Landingpage.  

3. User ladet Content runter oder 

gibt Daten  ein.  

 

 

 

ĂIQ mobile is our preferred mobile agency for South 
East Europe and Alps. Together we created campaigns 
in Austria, Swizerland, Slowenia, Serbia, Bulgaria, 
Greece and Iceland.ñ 

The customers opinion:  
Alexander Oswald, Nokia  
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http://ad.iq-mobile.at/services/index.php?lang=de&projects_id=834&provider=diepresseipadapp
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Location Based  Ads  
Ortsabhängige Zielgruppenansprache !  

Mechanik:  

1. User hat Navigationssoftware offen und befindet 
sich in der Nähe des Standortes.  

2. Wetter und Ort entsprechen dem Targeting!  

3. User sieht den Banner, klickt darauf und kommt 

auf die Landingpage.  

4. User ladet App runter und kommt direkt in den 
Store.  

 

Die Zahlen sprechen für sich:  

ÁReichweite: über 500.000 PI/Monat.  

ÁResponserate: über 2,5 %.  
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Social Mobile Ads  
30% der Bevölkerung hat einen Facebook Account !*  

*http://socialmediaradar.at/ 

Mechanik:  

1. User hat Social Media App geöffnet und sieht 
den Banner der Brand.  

2. User klickt auf den Banner und kommt auf die 
Landingpage.  

3. User ladet Content runter oder gibt Daten ein.  

 

Die Zahlen sprechen für sich:  

ÁReichweite: über 72.000 PI/Month.  

ÁResponserate: über 2,5 %.  
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Werbung in Datenkarten  
Mehr als 1 Mio  Breitbandanschlüsse in AT.  

Mechanik:  

1. User logt sich mit Datenstick 
ein.  

2. Werbung erscheint. Viele  
Möglichkeiten mit Text & Bild .  

3. User kommt auf die 

Homepage.  

 

Die Zahlen sprechen für sich:  

ÁInventary: 1.483  

ÁPostkampagne: bis dato 10.815 
Auslieferungen  
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Werbejingle beim Anruf  
Neuer mobiler Kanal nutzt Freizeichen!  

Mechanik:  

1. YESSS Kunde (Schnäppchenjäger, preisbewusst) 
ruft Nummer an.  

2. Statt dem Wählton ertönt Werbespot  
(10sek - 15sek, mp3 - Format).  

3. Anrufer erhält Bonuspunkte für jede Anzeige sie 

hören.  

 

Die Zahlen sprechen für sich:  

ÁReichweite: über 25.000 Kontakte.  
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